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RESUMO

Estapesquisaemcomoobjetodeestidoo SlowDesign umnovoconceitoparasepensar
e fazerdesign,indo nacontraméaala produ¢cdcem massae voltandoparaumaproducaamais
humanaA pesquisduscatracarum contextohistoricodo SlowDesigne comoeleseencontra
narealidadebrasileira Paratanto,contacom as entrevista de duasmarcasSlowDesigne o
aproximaao campoda Historia da arte, principalmenteda histériado design,relacionandeo
com outros modelos,como: Design SustentavelEco Design Designfor the Real World e

tambémcom o movimentoartisticoArts & Crafts do séculoXIX.

Palavraschave: Histéria da arte Histéria do design Movimento Slow Slow Degjn.

Sustentabilidade



ABSTRACT

Slow Designis anewway of thinkinganddesigningwhich unlike massproductionseeks
sustainability. The aim of this studyis to outline the historical contextof Slow Designand
discussits presencen Brasil. To this end,the studybringstwo interviews with the headsof
two Slow Designbrandsandlinks the concepto thefield of Art History. More specifically,it
relatesthe concep to the historyof designby tracinga parallelwith othertypesof designsuch
asSustainabl®esign,EcoDesign,Designfor the RealWorld aswell astheartisticmovement

knownasArts andCrafts,from the nineteentltentury.

Keywords:Art History. Design History. Slow Movement. Slow DesigBustaintability.
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1 INTRODUCAO

O livro de Carl HonoréDevagar como um movimento esta desafiando o culto a
velocidade(2005) apr esenta a express«o fAdoen-a do t
Larry Dossey, que se refere ao desejo atual da sociedade de sempre buscar a mais rapida soluca
para as coisas. Emsuaspataas A O tempo est8 fugindo, vai
sempre pedalando cada vez mais rapido para ndo perdeddH®NORE, 2005: 13).

Seguindo esse principio, esta pesquisa pretende compreender como se formou a ideologia
de um design maisoasciente perante suas etapas de prod(gkov Desigh estudando
primeiramente sobre 0 movimento cultural que origireses valores, o Movimen&low Em
seguida, contextualizando o que realmente sign8icav Designrelacionando com outros
modelos delesign e por fimgom entrevistas de duas marcas brasileiras que se identificam com
essa premissdgfinindocomo esse novo conceito se encontra no Brasil

Com o crescimento delovimentoSlow que contrasta com 0 modelo de aceleragho
gualvivemos, é isivel a tentava de suprir a necessidade wltea melhor qualidade de vida.

Dentro doSlow Movemertemos varias outras ideologias, com@&low Travel asCitta Slow,

o Slow Fashiore, o foco de interesse desta pesquisdlaw DesignEssas ideologias psuem

grande forga principalmente na Europa, onde se originou este movimento cultural, ng entanto
em diversos paises, a busca por condicdes mais humanas de trabalho e de vida interna e extern:
vem sendo adotada.

No Brasil, esse movimento esta comecaade manifestar com velocidade lenta, mas de
forma constante. Muitas marcsl®w vém sendo formada€ontudq ou séo conhecidas por
pessoas que ja estdo familiarizadas com o0 assunto ou por pessoas que foram apresentadas pele
redes sociais ou pela publiadke via internet, a principal forma de conexao e difuséo. Visto que
ainda ndo € um tépico muito pesquisado no Brasiten@mos que € justificada uma
investigacdo mais sistematica como uma forma de compreerMevimentoSlowe o Slow
Designno pais e aatribuir com a histéria recente do design brasileiro. Esta pesquisa podera
colaborar, por outro ladgarauma compreensao historica dooWimento Slow;, buscando
diferentes matrizes de suas concepcgoes, gumexemplam A desi gn par,de um
Victor Papaneck, dos anos 1970

O estudo tem como propésito apresemteBlow Movementexplicando o que €, seus
intuitos e suas ramificacdes; introduzir a definicAdtiw Designenglobando seus diversos
aspectos e como pode ter se inspirado nos idedstsl& Crafts relacionando também com

0s movimentos contraculturais dos anos 1970, assim cdmaeign Sustentaved,Eco Design
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eo Design for the real worldOu seja, a intencao € historicizar o fenébmeno e ndo o compreender
apenas como um movimento rat& Também € nosso propdsito realizar um estudo
introdutorio sobre &low Desigmo Brasil, por meio da analise de duamarcas brasileiras
considerada8 s | pawdrtir da observacédo, catalogacéo, analise visual de seus produtos, assim
COmo por entreviskacom seus criadores.

Foi adotada, inicialmente, uma metodologia de analise bibliogréafica, revisdo da questao
com base em autores que se debrucaram sobre oAengtodologia consigtiem leitura base
do livro Devagar como um movimento mundial esta dissalo o culto da velocidagdde Carl
Honoré e de artigos selecionados para uma maior compreensao do Movish@nt®ara o
estudo do conceitSlow Designa leitura bésica partiu dos artigi&low Design a paradigma
shift in design philosophg® fiSlow Tleory a paradigma for living sustainableo escritor
Alastair FuadLuke, criador do conceito, ambémforam utilizados artigos académicos, em
sua maioria textos na lingua inglésam funcéo da reduzida quantidade de trabalhos brasileiros
e livros espedalizados no assunto.

No segundo momento, esta pesquisa baserm pesquisale campo e estudo de caso
de duasnarcas brasileiras que podem ser consideradas tosnb o w .dTal gstugorparte
do levantamento e escolha das doescas. A partir destekecéofizemoso levantamento e
andlise de fontesrais na construcéo de entrevistas qualitativas com os responsaveis pelo setor
de criacdo das marcasanbém aanalise de fontes visuais, com reproducéo fotografica de
objetos de design pdazidos nesteantexto pelas digamarcas selecionadas, bem como andlise
de seus elementos formais, técnicos, estéticos e simbalicos.

Por fim, esta pesquisa foi pensada em quatro capfitatasuma melhor compmasao do
tema tratadoNo primeiro capitulofiRevolucdo Indstrial e a tendéncitas, sera possivel
encontrar uma explicacéo historica do porqué de sempre vivermos preocupados com o tempo
de maneira ndo saudavel, e também como surgiu tudo o que o MovBiemtliscorda, tanto
na questdo daida pessoal quantono mundo profissionalNo segundo capitulofiSlow
Movementum fendmeno cultural europeu e internacioyggbresentaremassurgimento desse
movimento, o0 porqué da necessidade de pararmos e desacelerarmos, seus aspectos, suas
ramificagbes e como ele vem dando a forma de vivermos em seu proprio ritmo.

No terceiro capituldiSlow Desigre sua relacdo com outros movimentos artishEesa
abordado o foco da pesquisasE conceito que traz uma nova concepc¢ao de design para o
mundo atual. Debrucaremos @onno de seus ideais e também da relacdo que ele possui com
outros movimentos/estilos de design dentro do espectro da Histdria da Arte. Enfim, o capitulo

namero quatro Sléw Desigmo Brasil e seu papel nas marcas brasileirqge tracara uma
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linha histgica de como o conceito € trabalhado no pais e aq ¢iordo ele é encontrado nas
marcas brasileiras, com foco nas duas escolhidas: a marca de 6culos de lreaflei@de

quadrosPetrichor, que trabalha em cima da méza Quilling.
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2 DESENVOLVIMENTO

2.1 REVOLUCAO INDUSTRIAL E A TENDENCIA FAST

Nos tempos em que vivemos, tudo esta cada vez mais rapido. Estamos pensando em mil
coisas a0 mesmo tempo, sempre com a visdo de fazer mais em menos tempo. Segundo Honoré
(2005: 35), a partir da era das maquinas, o eftidida das pessoas comecou a mudar, em suas
palavrastornandes e uma fAcomparti mentaliza-«o do ten
fabricas a partir do processo de industrializacBmnava possivel uma maior producdo em
menos tempo e o comeco aotouwdavelocidade na vida social. Com esse primeiro capitulo,
gueremos mostrar as origens desse culto a velocidade encontrado na sociedade atual.

A Revolucao Industrial inicise na segunda metade do século XVIII, na Inglateaia
a utilizacdo de utensilioe maquinas que substituem o trabalho do homem. Com seu
surgimentoo mundo do trabalho mudou demavez por todae com o passar dos anos, novas
releituras baseadas no que a fase industrial acregifaram lancadas e utilizadasedtoje.

Esta primeirdRevolucéo serd marcada pelos surgimentos de grandes fabricas, que empregaram
homens, mulheres e até criancas para trabalharem em situacdes degr&ttantes.
desenvolvimento da Revolugéo Industrial, aspectos da vida do trabalho mudaram. A producéao
aumentouem escalas até entdo nunca imaginadas, o salés trabalhadores modificou o
sentido deemuneracdoSe comparado ao valor do trabalho artesanal, agoteabalhadores

serian remuneradspor hora de trabalho e ndo mais pelo quanto promuzi

Ser& nese periodo que surgird o que conhecemos por producdo emaouassalarga
escala Grandes quantidades do mesmo produto comecam a serem confeccionados e assim a
qualidade encontrada nos produtos de manufatura ou artesdoaisendo perdida. O
conhecimerd do saber fazer fgberdendo seu valor e assirsse caracteristica refletiu no
mundo do design, como pode ser Vvisto no te
Desiquamairmague Aum dos problemas vislumbrados
indug r i al de objetos no s®cul o XI X, foi j us
(BRANDAO, 2014: 200)Os produtos comegam a se tornarem iguais e assim insignificantes.

O pensamento de quanto maior a produgaaior o lucrg surgiu de maneira mais
agressta na cultura dos empresarios. No entanto, apesar da geracao de novos empregos, a vida
dos trabalhadores ndo melhorou em nada com o trabalho fabril, sendo possivel o entendimento
de uma di minui-«o0o de suas qualidadedi @@ daoa

trabalho artesanal. Com a perda dos conhecimentos do modo de fazer os produtos por completo
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e a desqualificacdo do trabalho, com os saléarios muito baixos, n&wées vezesossivel
pagar por alimentos e moradia, com jgsnitos operarios viam em corticos sem nenhum
saneamento basico@m o dificil acesso a medicira expectativa de vida era extremamente
baixa(DANEMBERG, s/d: 3)

A burguesia utilizava o maximo possivel a mao de obra dos operarios, estes com carga
horaria aproximadamentele 80 horas semanais. Frederick Taylor, um consultor de
gerenciamento na Fabrica de Aco de BethlehePensilvania, exigia de seus empregados
uma eficiénciajuestionavelUtilizavase de um cradmetro e uma régua para calcular o tempo
necessario paradaa t ar ef a. Dizia el e, ANo passado,
futuro, o Sistema deVvTAYLOR,4%1: dapud BIGNORE, 2005 i r o
40). Consequéncia de suas acdes, muitos operarios pediram demissao, por causa de estresse
fadiga resultado de sua caracteristica de colocar a producdo acima ekstaende seus
funcionarios

Outro pontono quala aceleracéo, trazida pela era das maquinas, man#sstoi no
ato de consumir. Com as maquinas, mais produtos foram produzidos;@mesequéncia, seus
valores sofreram uma queda, comparados aos dos artigos feitos de forma manual. Com o valor
mais baixo, a oportunidade de as pessoas comprarem aumentou, dando inicio ao consumismo
gue conhecemos hoje. Fale, portanto, ndo apenas de WReaolucao Industrial, ocorrida no
s®cul o XVIII, mas tamb®m de uma fARevol u-«o
PLUMB, 1982)

O desejo de ter a mercadori a des%latoi. m&®ag
escritor francésaldécada de 1830, Alexde Tocqueville, o impulso as compras ja afetava o
ritmo da vida: ARAquel e que volta seastarcor a:
material esta sempre com pressa, pois asua disposicdo um tempo limitado para tocar,
capturar e des2005:u8).ar 0 ( HONORE

Com o passar do tempo, a velocidade que era encontrada apenas nos trabalhos em
fabricas, foi se espalhando para outras partes da vida humana, entrando também no ramo
alimenticio. Com a criacdo de uma nova forma de distribuicdo de prodoridos
industrialmente e servidos de forma rapidaast Foogdque possi como maior exemplo a rede
Mc Do n ad uindredelo baseado em aspectos taylorigias,traz consigo trabalhadores
delegados a um unico trabalho da forma mais rapida pad3replaar uma refeicédo, sentar a
mesa e apreciar a comida passou a ser caracterizado como uma forma de atraso para as tarefa

do dia a dia.
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Os objetivos da franquia eram/sdo: a reducdo nos precos, aumento na velocidade do
preparo e do servir, e a elevagdo détun® de vendas (DOS SANTOS, 2006: 5). Para o
cumprimento das tarefas era/é preciso uma equipe reduzida e mal assalariada e sem grandes
qualificacbes profissionais. Como visto anteriormente, o processo de producéo foi influenciado
pelo modelo tayloristagm que cada funcionario realizava o que foi ordenado pela
administracdo da empresa e essa caracteristica ainda é presente nas cozinhas do restaurant
Cada funcionario fica responsavel por uma Unica tarefa, introduzindo um sistema de producao
em cadeia.

George Ritzer, socidlogo nortamericano que estuda os padrbes de consumo e
globalizag&o, propds, em um de seus estudos, o conceficdenaldizagaoda sociedade.

Para o autor, a rede fest foodoferece aos seus consumidores um trabalho de eficiéncia e
controle. Como debatido no text® Império Mcdonald e a Mcdonaldizacdo da Sociedade:
alimentacao, cultura e podér possivel percebeomo a sociedade atual passou a atuar da mesma
forma que a cadeia produtiva dos restaurantéasidoodM ¢ D o n aNasledusas vigentes, foi
possivel concluir que a expansdo do modo defagfiralém de ja ter comecado desde o boom da
Revolugcdo Industrial, comeca a se concretizar na sociedade diEpaiesminacdo das redes
McDonalds.

Com issgfica claro que a Revolugdondustrial formou a maneira de se trabalhar nos dias
atuais. Além de afetar até nossas vidas com essa ideia de pensar: quanto mais rapido, melhor;
guanto maior o numero, melhor. No entaeses aspectos trazem consequéncias negativas, e
hoje nésconsegimos percebé&as. Como por exemplo, o grandémero de casos debalhos
analogosiescravidabno mundo, ow excesso de pdutos consumidos pelas pessses uma
necessidade concreta. Estes sdo alguns pontos que a Revolu¢ao Industrial e a mésgalidade
nos trouxe e que ainda &spresentes em nossas vidas. No entanto, como sera visto a seguir,

ja existem pessoas que acreditam numa renovacgao desse capitalismo antiquado.

! Trabalhos com elementos escravocratas, como visto no Art. 149 do Cédigo Penal Biiafllear@to Lei
2848/40. Disponivelem: https://www.jusbrasil.com.br/topicos/10621211/artitd-do-decretelei-n-2848de-
07-de-dezembrede-194Q Acesso em seate 2019



https://www.jusbrasil.com.br/topicos/10621211/artigo-149-do-decreto-lei-n-2848-de-07-de-dezembro-de-1940
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/10621211/artigo-149-do-decreto-lei-n-2848-de-07-de-dezembro-de-1940
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2.2 SLOW MOVEMENTUM FENOMENO CULTURAL EUROPEU E INTERNACIONAL

Figural: Slow Movement

SLOW

is a revolution,

an alternative to our obsession with speed.

You see more when you take things a little slower,
like you notice every little detail
when a film is shown in slow motion.

Slow can manifest itsglf in any
design, object,
space orimage

that encourages a promotion of local artisans,
local designers, local flavours.

It’'sanendlessidea

you can make your own in any way you want to.

Slow works to counteract fast life

fiSlow &€ uma revolucdo, uma alternativa pare
nossa obsessdo por velocidade. Vocé vé me
quando leva as coisas ymuco mais devagar, pa
exemplo vocé nota cada pequeno detalhe, que
assiste a um filme em camera lenta.

Slow pode se manifestar em qualquer desi
objeto, espago ou imagem que encoraje ul
promocéo de arteséos locais, sabores locais.
E uma ideia infirtia, onde vocé pode fazer do st
jeito de qualquer maneira que queira.

Slow trabalha em contrariar a vida rapida e

desaparecimento de tradi¢Bes locais.

and the disappearance of local traditions.
In aloud, crowded, crazy world,

it’s good for the soul

to live life better by living slower.

3

Fontehttps://drdeborahserani.blogspot.cor
2009/05/slowmovement.htm(2009)

Em um mundo barulhento, cheio e louco, é b
para a alma viver a vida melhor de maneira m

lentad ré&dlicdo nossa).

O Slow Movementpesade em traducao livragnificar imovimento devagar é sobre
escolhas conscientes para uma melhor qualidade de vida para todos. Procura questionar esseé
necessidade de estarmos sempre com pressa, prejudicando nda apenassme, mas tudo
em nossa volta. Isso inclui o ambiente em que vivemos, a natureza. Para (2006r&7)
A[...] a filosofia Devagar pode ser resumi
assim a escolha de ir devagar ou de acelem algns momentos, escolhendanelhor opcao
para aquele instante.

O movimento se inicia em Romeom o Slow Food(Comida Devagar)criado pelo
escritor italiano Carlo Petrini, em 1986om o ntuito de bater de frenma nova filial do
Mc Don al d o6 staliana, o escritbrgpob@ds um novo movimento que defendia tudo o que
a rede de fast food ignora: produtos frescos e sazonais da propria regido; receitas transmitidas

de geracdo a geracgdo; agricultura sustentavel; producéo artesanal; refeicfes tramgualas c


https://drdeborahserani.blogspot.com/2009/05/slow-movement.html
https://drdeborahserani.blogspot.com/2009/05/slow-movement.html
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familia e os amigos e a eco gastronom@i@eia de comer bem deve estar em concordancia com
a protecéo do meio ambiente (HONORE, 2005: 75,76).

Figura2: Simbolo ddaSlow Foodnternacional

/.

Slow Food®

Fontehttps://www.italymagazine.com/featuratory/riseslow-food (2012

Para o moviment&low Food tudo é proposto com o objetivo de uma melhora na
qualidadeda alimentacadas pessoas. No manifesto do grupo € encontf@dfirme defesa
do tranquilo prazematerial € a Unica maneira de se opor a loucura universal da vida apressada.
(...) Nossa defesa deve comecar & mesa, com o Slow FB@NORE, 2005: 76)
Um aspecto importante délow Foodé que este procura ajudar os pequenos produtores
e s aleitas e aimen®ds de sua extingdo. $ie oficial> da organizacdo € possivel
conhecemais a fundo sobre o projeto, além de aprender sobre 0s seus tr@sgsripenia uma
comida devagar:
A Good(Boa)i comida de qualidade, saborosa e saudavel;
A Clean(Limpa) i producdo que n&o prejudique o meio ambiente;
A Fair (Justa)i precos acessiveis para os consumidores e pagamentos e condicdes
justas para os produtores.
Tudo isso € a busca por uma globalizacdo virtutesano utilizado por Petrini para
caracterizar anodelo que dlow Foodprocura seguir. Uma forma que beneficia diversos
individuos ao redor do mundo, mas de maneira correta, onde cada um dos lados receba os

créditos por cada transacéo.

2 Disponivel emhttps://www.slowfood.com/Acesso em set de 2019
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Desde o inicieessa nova ideia ganhou afiliadpsncipalmente n&uropa,onde oSlow
Food se originou. M entantp em outras partes do mundo, como nos EUA, também vem
ganhano for¢a,ja sendo encontrado em 150iges, incluindo o BrasilCom o crescimento
dessa proposta ao fAdevagar 0, emfdstmtasndreasyuegd n d C
basearam nas caracteristicasStiow Food uma abordagerslow para diferentes aspectos da
vida humana.

O slow modelé um modelo cultural para uma economia baseada no aprimoramento

sustentavledos recursos locais em conjuntarca qualidade social, ambiental @ produto.
Sendo assimuma comunidade global que promove um conceito ao devagar de forma
contemporanea (LUPO, s/d: 45). O Movimento Devagar, ndo é um culto a uma vida
propriamente dita 0de v agglionodeixamassonsolamo n@ssou ma
tempo e ndo o tempo nos controlar.

Presente em diferentes area§low Movemenpossui caracteristicas proprias em cada
respectivo campo, no entanto ainda se baseara nos aspectos sustentaveis e na manaira tranqui
de produzir ou de viveditas peloSlow Food Com o crescimento do movimento, novas
abordagaes foram se originandaém doSlow Designtaiscomo:

A Slow Citiesi Cidades que d&o suporte ao viver de modo devagar, indo na
contramdo da correria das grand&kades com menos trafego, menos barulho e
menos pessoas;

A Slow Traveli Caracterizado pelo modo didividuo conhecer um local novo.
Conectarse com a cidadepm as pessoas e culturas locais;

A Slow Moneyi Referese ao uso do dinheiro para investir tantmmo capital,
quanto no apoio direto de marcas sustentaveis e conscientes. Movguento
apoia sua comunidade local,

A Slow Work Uma desaceleracdo na maneira de trabalhar, priorizando-edtam
dos empregados e consequentemente aumentando sua prodigtivida

A Slow Livingi Desacelerar e conectse com sua vida. Levar e viver a vida com
mais propoésitos. Fazer escolhas mais conscientes gear benestar fisico e
mental;

A Slow Book§ Movimento que procura a redescoberta do prazer de ler um livro,
de optar ppopassar seu tempo liviendo;

A Slow Schoadl Diz respeito ao modelo seguido por instituicbes escolares em como
abordar o ensino de maneira mais saudavel para seus alunos. Sair um pouco do

espacaompetitivo das escolas atuais;
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A Slow Fashioni Traz para o mndo da moda uma visdo mais sustentavel no
consumo de produtos. Além de priorizar produtos e marcas que tergsam
pensamento mais consciente;

A Slow Arti Apreciar uma obra de arte por compleato devido periodo de tempo.
Contrapondo com a maneira usualexibicdes em lugares agitados e cheios.

Sendo assine possivel responder trés perguntas basicas. O que Séoia Movemeft
Movimento que traz questdes mais conscientes e saudaveidiyeErssaspectos da vida
humana e que luta contra a acelerat@wida, que atualmente é vista como natural, 0 que nao
pode ser tratamldesta maneira. Como o movimento funciofiagbalha com a integracdo do
Homem com a Natureza, com métodos produtivos justos, na escolha de maneiras mais
saudaveis e conscientes deevia vida e, principalmente, com a opcédo de escolha do seu
préprio ritmo de vidaPor que o movimenta relevante?Porquefunciona como um novo
caminho para trazer maigsificadopara a vida atual, que com o passar dos anos vem sofrendo

cada vez mais comfalta de valoreéticos e de equilibrio pessoal.

2.3SLOW DESIGNE SUA RELACAO COM OUITROS MOVIMENTOS ARTBETICOS

Como foi visto no capitulo anterior,3low Movementlesde sua origem, vem mudando
a visdo de milhares dpessoagjuando o0 assunto é viver aeaneira mais sustentavel e
consciente consigo proprio e com a naturbamana e ambientaEle se ramifica para
diversos aspectos da vidaclusiveno ramo do designom oSlow Design Neste capitulo
apresentaremosaue significa esse novo conceitoasicaracteristicas, seus principios e, por
fim, relacionar ele com outros quatro modelos de degigs: & Crafts Design Sustentavel,
Eco Desigre Design for the real world

O termoSlow Designfoi usado pela primeira vez pelo designer, escritor e ggofe
Alastair FuaelLuke, em 2002. Fuadluke acredita que o aumento do conhecimento de questdes
sustentaveis estimula a comunidade do design a atuarem em mudancas para com 0 meio
ambiente e para uma maior responsabilidade social (LUPO, s/d: 46). A ligagiostowe 0
design acontece justamente na relagdo do movinsémtp que estd percorrendo um caminho
em direcéo a sustentabilidade; e o design que foca na producéo local, utiieatelom meio
ecologico.

Para Fuad.uke, o comeco de tudo acontecpaatir daremocdo do design do mercado
econdmico @la necessidade de se pensar um-bstar para todos os envolvidos no processo.

Assim, elepropdeum novo modelo de design que inclua todas as partes envolvidas e ainda
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assim ter um potencial econémicopumfoi o caso com &low Food O professor afirma que

0 mercado do design deve se voltar mais para edstan e para as necessidades humadoas

gue para a aceleracdo da producédo dosasbjedra o mercado. Ele aponfigblow Desigh

como uma balanca ertias necessidades socioculturais e individuais e eelstan do meio

ambiente (...) celebr an{(UWPOps/ddés mant el ament o
O Movimento Sow no design encoraja seus artistas a optarem por uma escolha mais

ecologica, como 0 uso de madesi reciclaveis ou a reutilizacdo de pecas/materiais de outras

producdes que seriadescartadagraticando também outro modelo de producéo sustentavel,

0 Upcyclind; além do apoio aos pequenos produtores e também a uma producdo em menor

escala. Outra cacteristica muito forte noonceitoé o tratamento justo que as empresas/

dao para seus funcionarios. Como o movimento preza pelesemhumano, os empregados

sao tratados de forma correta, com direitos garantidos e salarios justos.

Figura3: Propdsitos d&ow Design

Necessidades

Ambientais Sociais

Mercado Virtuoso

Fonte: O auto(2019)

Segundo Voronovicz e Zagar, em seu arfi§ow Desigre os requisitos para o Design
Sustentavé@l, o conceito tera quatro premissa

3Traducdo livreN o o r i [§lowrDasign] asfia balance between secidtural and individual needs and the
well-being of the environment (...) celebrating thecde mmo di f i cati on of ti me. 0

4 A técnica daupcyclingconsiste em, com criatividade, dar um novo e melhor propdsito para um material que
seri a descartado sem degradar a gualidade e (
https:/www.ecycle.com.br/7-ipcyclingupcycle Acesso em s&019
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Figura 4: Prenssas dd&low Design

1. Caminhar em dire¢cdo a um novo modelo de sociedade, valori
0 bem estar individual e global, incentivando o design com fo(
sustentabilidade e estimulando os consumidores a serem indi
conscientes e criticos nas suas es&plha

2. Considerar a dissocia¢do dos pensamentos econdmico, tecnc
e politico atuais e prever que estes devem seguir modelo
contemplam os pressupostosRlow Design

3. Adocao do abrandamento do metabolismo social, ou seja, re
os fluxos das transfmac¢cdes humanas, econdmicas e industria

4. Considerar que a dissociacdo dos modelos atuais de cof
representa uma oportunidade para explorar a durabilidag

design.

Fonte: Priscila Voronovicz e Claudia Regina Hasegawa Zacar (2011)

Sendo assim, é percéml o tamanho de aspectqae o Slow Desigrtenta abecar e ndo
apenas trabalhar com a construcdo de projetos e produtos. Ele procura uma mudanca além da cadeic
produtiva dos seus objetdslastair FuaelL.uke, junto com Carolyn Strauss vao ditar os principios
guedevem ser seguidgsara ser consideradon obgto slow designbaseado em sediferentes

projetosde design criados por membrosSow Lab Network:

Figura 5 Principios dd&Slow Design

Principio 1 Re v e | &low Defigirevela experiéncias que no dia a
sédo esquecidas ou perdidas, incluindo os materiais e proc
quesdofatiment e esquecidos na

ARevelar as origens dos pr

Principio 2 E x p a n &low Desigihconsidera as expressfes reais
potenciais dos artefatos e ambientes além de

funcionalidades, atributos fisicogex pect at i vas

5> Disponivel emhttps://slowlab.net/Acesso em set 2019.



https://slowlab.net/

22

fPode exercer di ferentes f

al ®m dos |8 predestinados.

Principio 3 Refletir: AAr t e fémibso slowA mdsign
induzem a contemplacdo e o queSow Lab propbe, um

consumo refl exivo. 0

Principio 4 Engajar: A Glovp Desigreaberto e ablaborativ(
contando com o compartilhamento, cooperacéo e transpa
de informacdes para que 0s projetos continuem a evoluir g

futuro. o

Principio 5 Par t i Slow Resignenddraja ousuarios a se tornare
participantes ativos no processo de design, incluindo ideis
convivéncia e intercambio para fomentar a responsabili

soci al e mel hor ar as comun

Principio 6 E v ol &low Desigiireconhece que experiéncias mais ri
podem emergir do amadurecimento dindmico dos artef|
ambientes e sistemas ao longo do tempo. Olhando para alé
necessidades e circunstancias dos dias atu&kwo Designé

um agente de mudan-a compo

Fonte: Alastair Fuadluke e Grolyn F. Strauss (2008’
Tradugédo: O autdi2019)

Todos esseprincipios traem casigo caracteristicas proprias do conceito, que colocam
obras de desigacima de serem consideradas simples objetos, mas que sdo projetadas para
apoiarem causas sociais, culturais e ambientais (GROERING, 2012:8)

Apesar da difusdo da ideia de umidegsn mai s fAdevagar 0 ai nda
introduzida em 2002 é perceptivel uma rapida disseminacdo em diferentes paises,
principalmente nos paises europeus. No entanto, com o ,teatpas culturas que na maioria
foram apresentadas &low Foodc ome- aram a entender O que
devagar 0. N o r noanlcareetaristieas prapjidadinoeste identificados por um
aspecto minimalista. Como € visto 8eminario Internacional Slow + Design: Slow approach
to distributed econoynand sustainable sensorialit€arlo Petrini, fundador do movimento
Slow Foodcita que a abordagestow significa pensar e produzir produtos que sejam bons,
Afcleano e ®ticos.

Estas caracteristicas simples possuem um propoésito, o de atemporalidaui@duto

atemporal é um produto que ndo sera afetado pela moda. O pensamento na hora de sua
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confeccdo é justamente o de possibilitar uma maior vida de uso pelo usuario. Com essa
caracteristica, uma das maiores vantagens que esses objetos possuem estleetamnn a
diminuicado do consume,consequentementeom a diminui¢cao de produtos sendo descartados
de forma desnecessaria ambiente.

O Slow Designsegue sendo um conceito Unico. No entanto possui caracteristicas
semelhantes a outros movimentos acls, por isso que parte dessa pesquisa € reservada para
a realizacdo de uma associacdo entre o conceito e outros modelos de design. Entre eles o
movimento artistico do século XDArts & Crafts o Design for Sustaintabilityum género de
design;o Eco Design um conceito de design mais sustentavelDesign for the real world
conceito criado por Victor Papanek.

2.3.13. 0WDESIGNE ARTS& CRAFTS

2.3.1.10 MovimentoArts & Crafts

O MovimentoArts & Craftsocorreu na Inglaterra deé@sulo XIX, criado por William
Morris, como forma de trazer de volta o fazer manual/artistico do periodo da Idade Média. O
século XIX na Inglaterra € marcado pelo periodo de ascenséo da Revolucao Indostyisd,
foi possivel produzir produtos em quantidades nunca vistas antes. Essa &taetrealizou
com a criacdo de maquinas e com a inauguracao de fabricas, cujo objetivo era lucrar cada vez
mais em cima de artigos baratos.

Morris, um designer inglés, influenciado pelos ideais do arquiteto A.W.N Pugin e do
escritor John Ruskindesenvtveu um movimento qudoi a contramao do fazer industrial.
Morris abominouo uso de maquinas no fazer artistico. Pugin, o primeiro a questionar a
mecanizag¢do, procuraria reunificar o papel do artista e artesdo, como na ldade Média
(TAGLIARI e GALLO, 2007:@3). No seu trabalho como arquitet®ugin pregou a
honestidade no modde fazer, originalidade do projeto e a utilizagimateriais locais. Ja
Ruskin, influenciado por Puginlefendeua natureza como parte essencial do trabalho, tanto
como inspiragdo, commmbeém instru¢do para os artistas; a volta do modelo artesdoal
contra a divisdo de trabalho (TAGLIARI e GALLO, 2007:6383ses pensadorefopecas
chaves para o pensamento base do movimento artistico.

Contudg o Arts & Crafts ndo pode ser caractzado apenas como um movimento
artistico, mas também como um movimento social. Seus artistas buscavam reformas sociais

através das artes. Para Morris, a arte tinha se afastado davida cdiigians u as pal avr a
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quero arte soO para alguns, tal cordo quero educacdobui ber dade sMORRIGr a al
1914: 26apud PEVSNER, 2002)50s princpais objetivos do Movimento serestabelecer
o real valor dos arteséos, designers e arquitetos, esqgjeeid®evolucao Industrial; e realizar

objetos de de para o cotidiano e para 0 povo. Seus principios serao:

Figura 6: Principios dérts & Crafts

Principio 1 Unidade na composi¢ao artistica
Principio 2 Valorizacdo do trabalho artesanal
Principio 3 Individualismo e regionalismo

Fonte: Ana Tagliari e Haroldo Gallo (2007)

Apesa de contribuir para uma renovacao do artesanato artistico (PEVZEBRB) e
trazer a artgparaproximo do povo, suas obras terdo precos muito altos, com isso apenas um
grupo da sociedade consumia, este sendo a classe mais abastada. Esse pontéricontradit
marcara AArts & Craftsinglés. A abominacdo de Morris perante as maquinas industriais sera
o fator decisivo para esse acontecimento. Nesse ponto a ramificacd@amerieana do
movimento conseguira ultrapassar esse obstaculo. Frank Lloyd Wrighttergnorte
americano, serd um dos grandes nomeairt® & Craftsnos Estados Unidos. Diferente de
Morris, ele acreditouque era possivel a utilizagdo de maquinas na producdo de objetos
artisticos, sem desvalorizar 0 processo criativo, contanto queegstatiizada de maneira
adequada. Com issoomparando com imovimento na Inglaterrguas criagcdes atingiram um

publico maior e mais diversificado

2.3.1.2Slow Desigre sua relagdo comArts & Crafts

Apesar de serem movimentos de séculos distintos, é poafiivear que ambos os
conceitos possuem uma relacédo entrexstamente por essa busta preservacdo dazer
manual,em ummomentoem queas prodgdes ficaram cada vez mais vazeasem uma
preocupacdo com o fazer artistico ou com o-bstar social erabiental. Além de preservar o
fazer o manual, ambos procuram ir na contramdo da producdo industrial, trazer mais
significados para a arte e, principalmente, para os objetos do cotidiano. No enfoio o
Designndo abomina por completo o uso das maquiBamelhante aos ideais de Wright, o

Slow Designjunto com dSlow Movemenpregara auautilizagdo saudvel.
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Figura 7:Arts & Crafts e Slow Design

ARTS & CRAFTS

SLOW DESIGN

Inglaterra

Inglaterra e Italia

2% metade do XIX

2002

William Morris

Alastair FuadLuke

Baseado nos ideais deVK.N. Pugin e
John Ruskin

Baseado nos ideais do Movimei8low

Resposta a Revolucao Industrial e su

producdo em massa

Resposta a aceleracao dos processo

produtivosindustriaisatuais

Volta da producéo artesanal e dos arteg

e projetar objetos de anpara o uso cotidiano

Procura resgatar a valorizagéo dos
processos artesanais com uma Visao mais

ambiental e sustentavel

Movimento com ideais socialistas

Parte de um movimento global e socia|

O Homem deveria dominar a maquing

Utilizagdo de maquinas de nera

consciente e quando necessario

Qualidade > Quantidade

Qualidade > Quantidade

Produtos com valores altos

Produtos com valores altos

Natureza como inspiracao e utilizacao

materiais naturaie regionais

Matérias primas naturais e regionais

Originalidade

Esta além da estética mercadologica

Fonte: O auto(2019)

2.3.29.0WDESIGNE DESIGN FORSUSTAINTABILITY

2.3.2.10 Design for Sustaintability

Esse modelo de design ganha vida na década de 1980 na Europa e nos Estados Unidos de

América (FUADLUKE, 2002: 2). Traduzido para o pogués, Design Sustentavel € um nicho

de producdo que procura pelo economicamente vidvel, ecologicamente benéfico e o

socialmente equitativo (PAZMINO, 2007: Paraesse modela desgn deve estar presente

nas principais necessidades humanas, trabalhaodo os aspectos econdmico, social e
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ambiental. No Design Sustentavel € possivel encontrar diferentes modelos, entr8l@les o
Design o Eco Desigre oDesign for the real worldconceitos abordados nesta pesquisa.

Referese a um conceito muito ligado Besenvolvimento Sustentay&trmocriado em
1987 pela Comissao Mundial para o Ambiente da Organizacao das Nacdes Unidas, que definiu
como Nnaquele que satisfaz as necessidades
futuras geracdes de satisfazerquas- pr i as n EALEACANTH et dl,e2812: @53 (
Todo o processo doesign for Sustaintabilitgera formado por etapas que abarcam as melhores

maneiras de ndo impactar negativamente o meio ambiente.

Figura 8: Principios do Design Sustentavé

DESIGN
SUSTENTAVEL

Ecologicamente
benéfico

Economicamente
viavel

Fonte: Ana Verénica Pazmino (2007)

2.3.2.2Slow Desigre sua relacdo com@esign for Sustaintability

O Design Sustentavel é a bupoa um desenvolvimento mais sustentavel para o design
isto € um ponto igualitario a8low DesignSuapreocupacdo com o que € melhor para o meio
ambiente, a escolha por op¢cfes mais ecoldgicas e o que € socialmente benéfico, faz com que os
dois conceitos conversem entre si. Por isso, confirmamos o pensam&tbavddesigrcomo
um dos conceitos pertencengesDesign SustentavéluadLuke, em seu artigdiSlow Design
i a paradigma shift in design philosophiyao diferenciar &low Desigrdo conceitdDesign
for Sustaintability criado na década de 8uestioned o modo como os designers ainda
participavamdo modelo econémico vigente, possuindo um pensamento de se fazer um design

sustentavel ecologicamente, contudo sem o pensamento sustentavel socialmente. Para o autor
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seria como se 0s designers ainda estivessem peesosodelo econdémicono qual o
pensameto € produzir cada vez malo entantoé possivel percerber uma evolucao do proprio
conceitoem quea preocupacao de apenas criar objetos ecologicamente corretos deu lugar para
uma cadeia produtiva mais consciente, ndo apenas com seus materiampa®os no meio
ambiente, mas também com a preocupa¢do de um consumo sustentavel e com um comércio

justo.

2.3.3S.0wDESIGNE EcCO DESIGN:

2.3.3.10 Eco Design

Modelo de se pensar design pertencente ao género do Design Sustentavel, que contempla:

af . .. 0 s iemasspomde t 0o abjetived nphincipal é projetar ambientes,
desenvolver produtos e executar servigos que de alguma maneira iréo reduzir o uso
dos recurso ndpenovaveis ou ainda minimizar o impacto ambiental dos mesmos
durante seu(MNISTERO DO MEIQ AMBXENTE, s/d s/p

Suas origens comecam no final da década de 60, com a popularizacdo dos movimentos
ambientalistas. No entanto sua primeira abordaggmem 1974 com o grupo Diesna Escola
Superior deDesignde Offenbach, na Alemanha, conreaatilizacdo de pneus usados para a
construcdo de um sofa (NAIME, ASHTON e HUPFFER, 2012: 1544, conseguimos
perceber uma de suas principais caréstiscas: o reaproveitamento de materiais usados. Mais
tarde tera seu conceitimcado, também, noab de vida de cada produto, ou seja, dar um novo
significado para o material daquele produto que seria descartado.

O principal nome d&co Desigré Victor Papanek, autor do concdilesign for the real
world, que sera abordado mais a frente. Ele traidefinicdes para a primeira fase do modelo,
até o comeco da décadai$80, na qualo Eco Desigrera sinbnimo para boicoée indistrias
e decriticas ao consumismo moderno (CARDOSO, 2008:.248egunda fase do modelo
comeca a partir da década 80, caracterizada por um aumento de préaticas ecolotaas
como: 0 comeg¢o do consumo de produtBso Design combate ao desperdicio,
reaproveitamento de produtos e re@ela de materiais. Assifformandeseo que é 0Eco
Designatualmenteconceito que praga trazer um design ecologicamente correto e benéfico

e quesejaeconomicamente viavel (PAZMINO, 2007: 5)
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Figura 9: Eco Design Besign Formal

ECO DESIGN DESIGN FORMAL
Grande escala de producéo Grande escala de producéo
Mercado local e global Mercado local e global
Tecnologia limpa Tecnologia avangada
Orientado ao mercado Orientado ao mercado

3Rs: Reciclagem, Reuso, o o
_ Maximiza a fun¢do simbdlica
Reaproveitamento

Custo médio e alto Custo médio e alto

Reduzir o impacto ao meio . ' '
_ _ _ Satisfazer necessidades emociong
ambiente ao lormdo ctlo de vida . _
sem pensar no impacto ambiental
do produto

Fonte: Ana Veronica Pazmino (2007)

E possivel a compreensdo do quecé Desigre do que é o Design do mercado atual.
Ambos com aspectos muitanslares, principalmente porqueprimeiro ndo deixa de fazer
parte do mercado econdémico vigente, ele apenas procura produzir de maneira mais consciente,

ambientalmente falando.

2.3.3.2Slow Desigre sua relacado comEco Design

Como foi possivel ver anteriormentekEco Desigrpossui alguns aspes semelhantes
aoSlow DesignNo entanto ndo é possivel igualar os dois por completo, principalmente porque
0 primeiro ainda participa do modelo econdémico e produtivo atual, um dos itens criticados pelo
Slow Desigre pelo seu movimento mae. Para Fualle, a mudanca no fazer artistico no
mundo do design s6 serd possivel se este repensar toda a sua cadeia produtiva, econémica ¢
social, este ultimo ndo sendo mencionado em nenhuma definicdo Bacalesign Para o
Slow Designo correto € englobar esses str@spectos: 0 ecologicamente benéfico, o
economicamente viavel e o socialmente equitativo. ContuBoo Desigrapenas engloba os
dois primeiros e néo trabalha com o besstarsocial, ponto essencial para o Movime&tow
e suas ramificacdes. A segurpossivelnalisar as diferencas de ambos os conceitos com suas

caracteristicas lado a lado:
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Figura 10 Eco Desigre Slow Design

ECO DESIGN SLOW DESIGN
Grande escala de producéo Pequena escala de producéo
Mercado local e global Foco no mercaallocd
Tecnologia limpa Tecnologia limpa
Orientado ao mercado Orientado ao mercado virtuoso
3Rs: Reciclagem, Reuso, 3Rs e a valorizacéo do fazer manug
Reaproveitamento da utilizacéo de materiais sustentav
Custo médio e alto Custo médio e alto
o . Reduzir o impacto ao meio ambient
Reduzir o impact@o meio _ _
) _ ) ao longo do alo de vida do produto ¢
ambiente ao longo doato de vida o .
contribuir para uma producéo e
do produto o
comercio justo

Fonte: Adaptado de Ana Verdnica Pazm{R607)

2.3.4S.0WDESIGNE DESIGN FOR THE REAL @RLD:

2.3.4.10 Design for he real world

Na década d&970, o designer Victor Papangkiblicouseu livroDesign for the real
world (1971) como forma de mudar a cara designdaquela épocaPara o autoro design
estavatendo suas funcdes mudadas pela moda e as verdadeirasgdadesssumanas foram
postas de lado. Ele tambémouxe a ideia de que qualquer pessoa pode ser um designer,
contanto que trabalhe com trés pilares:

A 1°- Intuicéo criativa
A 2°- Pesquisa
A 3°- Concepcéao

Em seu livrgo designer possui um papel essencialamsitucao de um produto. O autor
contacomo essa posicao foi perdendo seu verdadeiro propdsito por causa do desejo de grandes
marcas produzirem cada vez mais sem um significado efémntaa também essa tendéncia

de descartar tudo, como quando menci@maaneira que as produtoras de calmfinal da
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Segunda Guerra Mundial até 1978, vendiam a ideia de que trocar de aut@oa@aeB meses
era estar na moda. Esse positdetizatudo o que Papanek acreditaga&onsumo excessivo e
sem significado, a ob&escéncia de produtos e por fim a queda da importancia do design para
0 mundo da épod@APANEK, 1985: s/p).

Para a construcdo den designhonesto, o papel do designer tem forte relevancia.
Papanek vé o papel do artista além de um simples projetarplgétada vida a diferentes
possibilidades naivénciahumana, ou seja, ela age diretamente no resddgenecessidades

basicasEle possui responsabilidades morais e sociais (PAPANEK, 1985: s/p)

Figura 11: O papel dos designers

Transformar ambiente e as ferramentas do Homem

Possuir responsabilidades morais, sociais e ecoldgicas

Analisar atos passados e futuros

Ser sensivel aos problemas que existem

Trabalhar o design para os pobres, doentes e idosos

Fonte Victor Papanek (1985)

Com relaca@o design Papaek elaborouum gque tem como principal objetivo amparar
as necessidades humanas, mas tanapEasentoem seu livro diferentes propostasdiesign
que trabalham em cima de problemas sociais. Este ponto é interessante pois ajescritor
trazer a posbilidade de pessoas comuns serem seus proprios designers. O produto ideal é
aguele que se relaciona com o social e 0 meio ambiente, ou sejaygaem um so artefato
o designsociale o designecoldgico, assim dando origem a wesignpara o mundo real
(PAPANEK, 1985: s/p)

2.3.4.2Slow Desigre sua relagdo com@esign for the real world

O designproposto por Papanek funcionou como base tedrica para a cria@lovdo
Design Alastair FuaeLuke ao escrevegrela primeiravezsobre aidesigndevagan, comparou
dois modelos anteriores:esign for Sustaintabilitg oDesign for the real worldNo entantp

FuadLuke acreditavajue a visdo de PapanekaimaginativaEm suas palavras| . . . ] It
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to see the influences of his doctrine in everydagign® (FUAD-LUKE, 2002: 3) Apesar de
possuir uma preocupag com o berestar ambientae humano, criticar a cultura do consumo
e do descarte, restabelecer a importancia do papel do designer, glisraélido fica visivel
gue o que Papanekgp6s foi um desigquefossealém da vida cotidiana. Unesignutopico
gue se estabelecidtdo acompanharia a vida atual. Pois apesa®ldo Designe o Slow
Movementriticarem a correria do mundo atual, eles acreditam na mudahébities e acbes
praticaveis para a atudéde.

Por isso que apesar de ideais semelhantes, piimeipge na questdo do socildo
ecologicamente correto, igualar os dois conceitos seria um erro, primeiro pela falta de
praticidade que o design Bapanek possui,segundo porque emsuas palaitea pr eocup a
com o ambiente ndo deve ser encarada como uma moda, a semelhaecsudedgu no inicio
dos anos M(PAPANEK, 1995: 1Japud NAIME, ASHTON e HUPFFER, 2012: 1516)

2.4SLOW DESIGNNO BRASIL E SEU PAPE NAS MARCAS BRASILHRAS

2.4.19 Oow DESINGNO BRASIL

No Brasil, a tendéncislow est4 cada vez mais em voga. &Jrépida pesquisane sites
de buscas pelo viver mais devaganfirma que cada vez mais 8low Movemene suas
tendéncias estédo fazendo parte da vida dos brasileiros. Um exemplo disso §aefagaw
Food possui no Brasil, como é possiyparcebepelo tamanho do Movimentoo pais depois
de uma visitaao site da organizac&oAtualmente, muitas pessoas no mundo procuram uma
opcdo de melhoria em suas qualidade vida, por isso € possivebropreender que o
conhecimento sobre essa nova maneira de viver vem ganhando mais adegsiomento.

O Slow Foodé o principal e mais sélidmovimentoslow encontrado no pais. Hoje com
65 grupos, denominados Convivios, dieticulam relagbes com os golutores, fazem
campanhas para proteger alimentos tradicionais, organizam degustacdes e palestras, encorajarn
os chefs a usar alimentos regionais e que cultivam o gosto ao prazer e a qualidade de vida no
dizadi a0 (SLOW FOOD BRASI L, oithdentd)ed cresecemdd i r ma

5[ ...] ® dif2cil de ver as influ°ncias de sua doutr
" Disponivel emhttp://www.slowfoodbrasil.com/Acesso em s&t019.
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exponencialmenteabrindo portas para as outras ramificagbes do Movint&otg como por
exemplo oSlow FashionSlow Livinge oSlow Design

A pesquisaelo periodalequando dSlow Desigrcomecou a se desenvolver no pais
levou a um artigo da revista ISTOEp ano de 2008 que aborda o que seria esse design
devagar, trazenda marca de roupa Vanessa Montajoe ja naquela época trabalhava no
formato de uma marcslow. Este artigo, na pesquisias sites de buscas, sera o naaitgo,
confirmando a hipotese de qué&low Desigrcomecaa aparecer com mais forca no final dos
anos 2000Como apresentado no artigostylistVanessa Montoraantes dese deparar com a
filosofia slow, ja trazia em seus trabalhos o conceito que PettiadLuke defendiam. Seus
produtos sao feitos de maneira manual e tem como objetivo a durabilidade e a atemporalidade.
E interessante observar que as caracteristicas/ovimento Slow de preocupacdcem
desacelerar e viver melh@drse encontrava dentdessas pessoas, ou seja, o0 desejo de mudanca
nao veio externamente e sim de dentro de cada um. Aspecto que sera visto também nas duas
entrevistas realizadas maifrente.

A partir de2010, o numero de publica¢@ssbre oSlow Desigrcrescelwcada vez ma.
Muitas dessgslatadas d2012, podem ser creditadas ao arquiteto e designer Alvaro Guillermo,
que pale ser considerado um dos primeiros profissionais da area a falar sBloe ®esign
publicamente como visto em seu bldgpor meiodos artigos:fiSlow Design objetos com
filosofia de vida@'®, fiSlow Design uma nova forma de reflexdd e fiSlow Designi uma
fisofiad'?. Com issg a partir da década de 20&fesceramo nimero de artigos e de adeptos,
tanto individuos solo, quanto a criacdo de novas maloas possibilitando que &low
Movementk suas vertentdessemcada vez mais praticados pelo maior nimero possivel de

pessoas.

8 Disponivel emhttps://istoe.com.br/9264 A+ORDEM+E+DESACELERAREtessem set2019.

% Disponivel emhttp://alvaro.maisgrupo.com.bricesso em set 2019.

10 Disponivel emhttp://alvaro.maisgrupo.com.br/2002/slowdesign.html Acesso em maio de 2019

11 Disponivel em: http://alvaro.maisgrupo.com.br/2012/09/staesigrumanovaforma-dereflexao.html
Acesso enmaiode 2019

12 Disponivel em: http://alvaro.maisgrupo.com.br/2012/05/si@signumadfilosofia.html . Acesso em maio de
2019
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http://alvaro.maisgrupo.com.br/2012/04/slow-design.html
http://alvaro.maisgrupo.com.br/2012/09/slow-design-uma-nova-forma-de-reflexao.html
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2.4.2ENTREVISTAS COM DUASMARCAS SLOW BRASILERAS

As entrevistas realizadasg, primeira com a marcd.eaf e a segunda com a marca
Petichor, foram de grande relevancia para a conclusdo e a concretizacdo do eshlolo do
Designno Brasil. Elas sao parte fundamental para um melhor entendimento de como esse
conceito, que para muitos parece muito complexo para a realidade atual, poderstizado
e obter frutos. A transcricdo de ambas as entrevistas podem ser encontradas no afgéstéice A
trabalhq cuja leitura trara uma conclusdo para esse eskgtapresente no apéndice B o
material fotogréafico, que pretende mostrar o processmuistrucdo dos produtasp caso da
entrevista nUmero Igs materiais utiiados na construcdo dos objetiegsambas as marcas
tambémseus respectivos produtos

Comecando coramarca,Leaf primeira gporoduziroculos de madeira no Brasil, ja com
um nomeno mercado, ela se sobressai com seu perfil de rsbna@ com o comprometimento
com sua ideologia. Com o transcorrer da entrevista é possivel perceber a preocupa¢édo da marce
com as consequéncias de suas acfes na sociatiadale ser um exemplo para azlodo da
filosofia slowem pratica. Em relac@segunda marc®&etrichor, a entrevistacorreu conforme
o planejado e surpreendeu pédenonstracade consciéncia em relacao ao que acredita, mesmo
sendoumamarche @ me n or g camparadeorh & pnneira. Uma marca que apesar
de ter duas pessoas, se sustenta e que possui um papel importante na difusdo da técnice
Quilling*® no Brasil.

O mais interessante da realizacdo das duas entrevistas foi a oportunidade de materializar
como oSlow Desigriuncionana prética. Preocupacao com o meio ambiente, preocupag¢do com
0 bemestar de seus funcionarios, producdo em escala humana, o respeito com os direitos dos
seus funcionérios, o cuidado com a pés vida de seus produtos, todos os principais aspectos do
Slow Degn sdo postos em pratica e dao resultados positivos, uma forma de afirmar que esse
conceito é possivel de se reali, e ndo é alginpraticavel Além dospontoselencadosoutra
caracteristica encontrada nas duas marcas € a valorizacdo do trabalha Narmakca
Petrichortodo o trabalho de realizacdo dos quadrfesto manualmenteContudg nalLeaf é
possivel perceber, nas figuras 4 e 9 do apéndice B, a utilizagdo da maquina que corta a madeira

para a formacdo dos oOculos e a que lixa as lentes darado processo de fabricacdo dos

13 Técnica de filigrana em papel surgido no Oriente e levado para a Europa, entre os séculos XVI e XVII.
Disponivel emhttp://construindodecor.com.br/quillinghcesso em sex019.
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produtos. Essa juncdo entre o artesanal e o industrial mostra c8low Desigméao prega o

fim da relacdo homemmaaquina mas sim um trabalho em conjunto e de maneira consciente.
Outro ponto muito importante, que taém esta presente nas may@suaidentidade

visual. Ambas possuem diferentes caracteristicas visuais, mas ao mesmo tempo se igualam no

minimalismo e na estétiadean que por muitas vezes é relacionada ao movimento, até como

maneira dos seus produt@slecomoverenentre varios momentos da vidaoncluise assim

a ultima etapa da pesquisa, que possibilitou um estudo teérico, mas também um estudo de

campo para poder embasad® o contetdo que se referedow Design

3 CONCLUSAO

Com o objetivo de tmer o conceito d&low Desigmpara mais proximo da Histéria da
Arte, vimosque apesar de ser um modelo novalésign dezessete anos desde a sua criacao,
seu papel vem mudando a maneira de produzir novos objetos, baseado em duas frentes: a
primeira que sesustenta dentro de um movimento social internacional, que prega novos
modelospara seviver num mundo cada vez mais rapido e sem significado; e a segunda que se
formaa partir de diferentes modelos designdurante os anos, para poder se concretizar e se
tornar algo realizdvedara a nossa atualidade.

O pensamentéastja ndo € a primeira opcdo para muitas pessoas. Produzir e consumir
freneticamente j4 esta perdendo sua forca e isso gracas a pessoas que sabem que exister
solucBes melhores e red®or is® que acreditamos no poder de estudos que trazem inovacoes
e, principalmenteinovacdes que conversam com assuntos que se encontram no passado, mas
gue possuem grande participacdo no que aconteatialidade

O Sow Movemenvem se tornando parte fundantal de uma nova maneira de se viver
e gue concretiza a idede equilibrio entre o sustentavel, o justo e o funcionalism&I|dawv
Designé um novo modelo, caracterizado pelo perfil consciente e sustentavel, mas que vai além
do simples fazer objetos. Edamais complexo, mas ao mesmo tempo simples. Ele nos traz néo

apenas novos artefatos, mas cria novas consciéncias e percep¢des sobre o que € ser humano.

Figura 12:Slow Design

Produtos duraveis e atemporais

Cadeia de trabalho justa

Considea a vida pés uso do objeto

Prioriza um consumo consciente
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Valorizagdo dos processos artesanais e tradicionais

Qualidade a cima da quantidade

Harmonia entre o homem e a natureza

Fonte: O auto(2019)

Por fim, € possivel considerar queSlow Desigré um cogeito que se identificaom
tantos outros modelos encontrados dentrélidéoria do design, mas que possui sua propria

esséncia e que traz um novo caminho para a producao de artefatos nos dias atuais.
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APENDICE A i TRANSCRICAOS DAS ENTREVISTAS

Entrevista 1:

Marca: Leaf. Entrevistados: Vilson Ceronii dono dalLeaf, Flavio Galli i designer e Paulo
Machadoi comunicago e conteudo.

Pg - Qual é a histéria da marca? Como ela se desenvolveu?

En - A Leafse desenvolveu em 2012. Juan foi o fundador. Ele saiu da empresa em marcgo desse
ano. Ele tinha viajado para o EUA e comprou uns 6culos em madeira e percebeu quéiado exis
oculos em madeira no Brasil. Comecou a pesquisar na garagem da méae dele e veio construindo
[a marca], depois se mudou para Jodo Ramalho e veio para ca [a sede atuall], isso ha seis anos
Entdo, por ndo ter o produto no Brasil e comprar em délar eraetar@solveu criar e viu que

o0 Unico jeito que tinha para ficar um produto legal era fazer a mado mesmo, porque exigia que
fosse feito a méo. O processo utilizadoLeaf ndo da como industrializar em larga escala.
Levase de quatro a cinco dias para ypega ficar pronta. Entdo o modelo e o produto levam

ao slow, porque eles tém que ser feito dessa forma. Tem que desenhar, cortar, colar, lixar,
colocar os adendos, tudo. Fazer o acabamento dele, passar o 6leo, limpar a lente. Quatro dias ¢
0 processo daeaf. Entdo surgiu disso, de uma necessidade que ele viu, de ndo ter o produto
no Brasil. Tanto que aeafé a prineira a fazer 6culos de madeirenao no Brasil.

Pq i Ele [Juan] j& conhecia o movimergtow? Ou ele criou a marca e depois de pesquisas
acaba conhecendo?

En 1 Ele criou a marca ja pensando nisso. Ele tem muito disso, dessa pegada sustentavel. O
perfil do Juan ndo €, vamos dizer assim, de um consumistaofie um estilo de vida, ele

tenta consumir 0 minimo necessario para sua vida. El®@at¢ezendo isso paraleaf Ele

[Juan] criou o espirito da marca, a criacdo, a ideia € toda dele. N6s estamos dando continuidade
ao legado dele. Ele ainda participa e da conselhos.

Pg1 Quais sdo os principais materiais utilizados?

En 1 Hoje o principamaterial é a madeira. Madeira de reflorestamento, que é comprada e que

possui o selo FS¢ Possuimos um unico fornecedor, que € o Eco Folhas, certificado pelas

14 Selo FSC (Forest Stewardship Couiicfonselho de Manejo Florestal): € uma organizacéo independente, ndo
governamental, sem fins lucrativos,acta no inicio da década de 90 com o intuito de contribuir para a promocgao
do manejo florestal responsével ao redor do mundo. Disponivel em: https://br.fsdoffgfpt Acesso em jun
2019.



41

laminas. Tirando a lente e as charneiras, que s&o 0s pininhos, e as lentes que nao tem como s
uma lente sustentavel, veem do petréleo, ndo tem jeito. E a cola, mas hoje 80% dos Oculos é
madeira.

Pqgi Vocés tém uma preocupacao com o tempo da natureza e a vida postuma do produto?

Eni Sim. A gente tem essa preocupacao. A gente tem um depadaguenatende o cliente

na parte de manutencdo. Entdo se uma haste se quebra, ele ndo precisa se livrar daquele produtc
Mesmo a madeira seadbiodegradavel, o pino ndo deate néo €. A gente cobra a manutencao

com preco acessivel. Ele [o cliente] mamadpeca para ca e a gente faz uma haste nova, um
frame novo. NOs temos também o processo de recompra dos Oculos velhos, entdo a gente da
um desconto para o cliente. Ele pagaetade do preco de um novo [em uma nova corspral

ele mandar os 6culos velho.g&nte reestiliza os 6culos antigo, se ele quer desse jeito, a gente
refaz. O Flavio [designer da marca] trabalha direto nisso. Buscar a haste, buscar o frame da
época. Tem Oculos de 4 anos atras, que os clientes ligam para gente desesperados que
quebrarane damos um jeito. Nés temos essa preocupacad@ianto mais durar urbeaf,

para nés € melhoQuanto mais pessoas aparecerem coreeiide 5/6 anos melhor. A gente
acredita que uns oculos ndo podem acabar em 3/6 meses. Tém que durar mais. Logico, quem
nao cuidar, muito suor, muitamidade nele, vai acabar deteriorando.

Pqi De quanto em quanto tempo vocés utilizam a madeira? E uso semestral?

Eni Nao. Conforme o0 necessario. A gente ndo estoca. Nés temos um estoque de uma semana,
nao vemos a necessidatkeestocar madeira, que nem agora, a menina [funcionaria] acabou de
avisar que acabou a madeira vermelha. Tem 8 ou 9 6culos que a gente precisa fazer. Amanha
chega a madeira vermelha para fazer os éculos. A gente ndo mantém um grande estoque. A
gerte temmadeira para quinze diasgma semana vamos repondo conforme a necessidade.
Vocé néo vai encontrar naeafum grande [estoqued que tem esta aqui em cima [sala de
producao], que deve dar uns duzentos Oculos para o que tem de madeira.

Pgi Como € o proesso de formacao dos 6culos? A cadeia produtiva da marca?

En i Comprase a lamina, depois o Flavio [designer] faz o desenho, quando é personalizado,
guando € de uma marca ou quando € proéprio, corta a madeira® adlsegue o processo de

lixa e de acaéimento deles [dos Oculos] e vai para colocacao das lentes.

Pqgi Vocés sofrem alguma dificuldade em trabalhar com produtos desse estilo?
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En i A maior dificuldade de hoje é o cliente entender um pouco do conceito e explicar isso
para ele. E também dele ndchar que est4 apenas com um pedaco de madeira no rosto. Ele
esta com algo que é praimente uma obra de arte. Por gURorque tem todo um processo
artesanal, manual, que ndo entra em uma maquina e ja sai injetado em uma outra. Sdo os
artesdos mesmo qtezem, que passam por todo um processo.

Em termos produtivos dificuldade é de se precisarmos acelerar o volume. Eu ndo tenho como
antecipar um oculos de 4 dias, sdo 4 dias. Que nem agora, a gente estd muito puxada. Os
meninos estdo trabalhando aos siésaporque o volume de final de ano aumenta. Entdo eu
tenho muitos pedidos e a Unica maneira € aumentar a hora de trabalho, aumentar a equipe,
porque eu ndo tenho como aumentar por maquina. E um processo artesanal e a gente quer
continuar no processo asenal. O que envolve maquina: o laser para cortar madeira, da um
corte mais preciso, tem aproveitamento melhor, quebra menos; e a maquina para cortar a lente.
Mas as maquininhas, que os meninos lixam sdo bem manuais. Entéo a dificuldade maior além
da compeenséo do cliente é o volume, o processo produtivo que tem que estar consciente que
eu nunca terei um volume industrial. Maiores dificuldades: o processo produtivo, que nao tem
como acelerar e a compreenséo do cliente.

Pqi Como se da a relacdo da empresa os funcionarios? Pelo que eu vejo é uma equipe
pequena. Uma pequena familia.

Eni E uma pequena familia. De vez em quando temos uns desentendimentos. E tranquilo. E
bacana. E eu ndo vejolaaf com 100/200 funcionarios. Se eu fizer isso eu vireilasca
industrial. ALeafvai ter 8, 10, 15no maximo. Pelo que eu vejo no mercado, ndo é um grande
volumede mercado. Hoje o Wender e dbka sdo os que fazem o acabamento la em cima,
conseguem produzir 10 pecas por dia. Mais do que isso vai perder cealidacrtes&al0

pecas. Quer 30 pecas, trés [artesdos]; 40 [pecas], 4 [artesdos]. Entdo conforme a gente aument:
o volume, ou faz horas a mais ou coloca mais pessoas. Vao entrar mais duas pessoas agora en
novembro, dezembro e janeiro por conta do volume.

Pqi1 Vocé acredita que o design do produto consegue levar para o clientelceqii@caedita?

En 7 Eu acredito que sim, porque ele leva uma diferenciacdo, uma personalizacdo. A
personalidade da pessoa se reflete nos 6culos. Ndo é qualquer um qud_aah Qoe se vé
empoderado, que se vé capaz de usdresh A pessoa tem que se encontrar coneaf, essa

€ arealidade. Tem que se encontrar com 0 modelo dos 6culos, com o estilo, com a cor, tem que
se vemele.Tanto que a gente trabalha muitéagado seu jeito, personalize os seus Oculos da

cor que voceé quiser
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Esse aqui [mostra modelos novos da marca] € um projeto, que a gente esta fazendo para uma
rede de Otica, que a pessoa vai poder personalizar como ela quiser. Trabalha com a identificacao
do diente. NOs temos um departamento, em que o Flavio que atende, que é o sobre medida,
onde a pessoa desenha os 6culos dela. Se vocé pega um 6culos de qualquer marca e quer ur
igual, agente recria ele. Quer um retedgente recria. Se a pessoa desenharobos del a
guer o desse | ei taedafajeruAiémae também atendér peSsoas gue tém

0 rosto mais largo, o nariz, os 6culos ficam mais confortaveis, com o encaixe da face dele. Entdo
a gente tem essa questéo de deixar a pessoatsesentade com urbheaf Entdo quando o

Flavio cria os modelos é muito pensando nisso e nas variacdes que pode ter e nas possibilidades
que a gente déa para o cliente.

Pgi Como designer vocé serde mais livre criativamente? [Pergunta para o Designer]

En i Sim. As colecdes que eu criei foram mais com as pesquisas que eu tive mesmo, no que
estava rolando |a fora e criando em cima disso. E como o Vilson disse, eu ndo tenho um modelo
para cada pessoa, uma pessoa pode se identificar com o que elanidieea,gente fica bem

livre paracriar em cima dissoMilson]: Na parte de criacéo o Flavio trabalha lj\e&e e solto.

A parte de criacdo € isso, ndo da para engessar. Se engessar quem cria, VOCé engessou a empre:
Vocé comeca a travar.

Pqi1 Qual éo papel que vocé acredita que os 6culos de vocés possuem no mercado?

Eni NOs vivemos no momento de sociedade muito do grito, do ativismo, da liberdade, eu sou
eu do meu jeito. O papel dzafé um pouco isso também, que a pessoa através dos 6culos,
posa refletir a sua personalidade. Ela pode refletir o que ela pensa. Ela transmite uma
mensagem através desse produto e aquilo que eu falei um pouco antes: ndo é qualquer um que
se vé nunieaf ndo é qualquer um que usa ueaf

A Leaftem muito isso. Eu &0 que ela estd antenada, esta muito préxima do que se passa no
pais, do momento social do pais, das reivindicacdes, das batalhas que virdo, pode ter certeza
que virdo varias. Aeafé uma forma de expressao, onde as pessoas se expressam. Do mesmo
jeito que elas pintam o cabelo de azul, roxo e etc. Ela pode fazer isso com os 6culos. Primeiro
€ o diferencial da madeira, que vocé ja difere dos 99,99% do mercado, que é acetato ou metal.
Também tem a questéo da personalizacéo, da personalidade, da pegada dassarsentido.

Ela € um grito, uma mensagem diferente. Ela tem isd@al, sem querer ou querendem

um ativismo por tras.
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Dentro dessa questdo, da preocupacao da sustentabilidade, que o Paulo agora esta reescrevend
estamos revendo um monte adgsas. A gente tem que mudar, a gente tem que fazer, tem que
evoluir. Vocé ndo pode parar um processo, Vocé tem que evoluir. A gente esta vendo agora uma
nova pegada pataeaf Um novo projeto, para ampliar a sustentabilidade dela. Quando falamos

de sustetabilidade, ndo é s6 a madeira, ndo é s6 o ar, é o ecossistema, é a sociedade. Ela ser
rentavel, porque se néo for, ela ndo sobrevive, entdo tem a sustentabilidade financeira e
econdmica para poder remunerar melhor a equipe e assim ela trabalhar satsfditan tem

essa questdo social, que as pessoas se identifichpaf@ara passar a imagem delas. Entdo

nds temos esse papel.

Uma marca tem um papel social. E o que eu fdleadnio precisa ser ativista diretameke

erguer uma bandeira, do moviniemegro, do movimento gay, do movimento de esquerda ou

o de direita. Ela por si s6, fazendo esse trabalho, pensando no movimento da sociedade, o rumo
que a sociedade pensa, ela ja é ativista por si s6. As pessoas que estdo usando, elas sabel
porque que @s estdo usando ureaf A gente passa uma mensagem discreta.

Nés estamos preparando para 2019 um projeto em parceria com grafiteiros, onde serdo 10
equipes com 4 pessoas. Uma das regras é para formar uma equipe, de 2 meninos e 2 meninas
No skate tambéng gente esta entrando no skate e serdo 4 atletas, 2 meninos e 2 meninas, ndo
nos importa a op¢ao sexual, 0 que importa € que sdo 2 meninos e 2 meninas. O que ela é
sexualmente para nés ndo nos interessa. A questao € que existe ambientes machistés, o skate
um deles, o surf € outro. Entdo de alguma forma a gente age discretamente.

O grafite é muito machista, tanto que as meninas que prevalecem, a maioria sdo lésbicas, porque
elas enfrentam melhor os meninos. Entdo quando a gente faz um projeto pamseségdara

o0 ano de 2019, onde vocé fala: terdo 40 pessoas,-selpgdio sera ainda maior, mas
obrigatoriamente tem que ter 20 meninos e 20 meninas.

A marca ja esta passando uma mensagem para a sociedade. A questdo € igualitaria, ndo tern
isso de mais # e mais aquilo. Se a pessoa fuma maconha, usa co@nmae interessa. Se

ela gosta de rock, de funk ou samba, isso também ndo me interéssdtedn também essa
pegada com a musica. Entdo cada um, que seja cada um. Um funkeiro que estejd.eatn um

um skatista que esteja com weaf um metal que esteja com weaf Entdo isso a gente néo
entra no m®rito. AAh. .. vamos fazer uma col
L GB T 8la@p. A gente faz para a sociedade, e hoje a sociedade é\fuuéetem todos os
géneros, tem essa pegada. Que nem eu falei num outro dia, no dia 20 de novembro quer fazer
uma mensagem para a Consciéncia N&gaim post, faz uma mensagem nao tem problema

nenhumjna parada LGBT quer soltar um post na cor do-arspndo tem problema nenhum.
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Pode soltar. A marca € livre para isso, mas a marca nao \aresta bandeira LGBT.
Entendeu’Esse cuidado a gente tem, mas a0 mesmo tempo tem esse lado que vocé tem que
levar uma mensagem atraves dos passos. Que sustdatibidi o todo, ndo € s6 a madeira. A
madeira € apenas um. Entdo é assim que a gente pensa e trahakifa

Pq i Gostaria de propor um exercicio. Gostaria que vocé pensasse em duas palavras que
caracterizassem o produto de vocés e duas que caracterizagsarca.

En i Quatro palavras. Personalizacéo e liberdade, isso para a marca. E seja vocé mesmo/seu
jeito para o produto, o que vocé achar melhor. Porque é muito complicado a marca ditar. As

marcas ditam. A gente vé.l&afndo veio com esséncia/neddasle de ditar.

Entrevista 2:

Marca: Petrichor. Entrevistada: Denise Dicki fundadora e designer da marca.

Pqgi Qual é a histdria da marca? Como ela se desenvolveu?

En 1 Eu sempre mexi muito com artesanato, desde a minha adolescéncia. Desenhava, fazia
brinco, fazia camiseta pintadanddo na faculdade. No entanto, a gente [entralastaseu

marido] foi morar no Rio Grande do Sul e 0 meu marido estavauomencondigdo melhor e

ele falouque era a horde eu p6r meu sonho em préti¢au ja fazia alguns tbalhos de
mandalas, com papel mesmo, e entéo resolvi cRatréchor.

O nomePetrichorsignifica o cheiro da chuva. Ele é muito @&t e muito inspirador para mim.
Quando eu o descobri, decidi que seria 0 nome da minha marca. Hoje em dia ndo tem nada a
ver se for ver o significado do nome com o que eu fago, mas acabou ficando marcado e decidi
continuar mais pelo emocional. Eu comecei em 20RBteachor. Considero 2015, porque foi
guando eu registrei, fiz o CNPJ e que eu falei que s6 iria trabalhaissontazer isso dar

certo.

Pqi Vocé ja conhecia o movimenstow? Ou vocé criou a marca e depois de pesquisas acabou
conhecendo?

En 1 Entdo... eu sou formada em Desigidstrial, que € o oposto @ow Designonde a

gente aprende a como produzir emgh escala. S6 que eu sempre tive ha minha Gabtgo

mundo da faculdade sabia que eu queria alinhar desigaxtesanato, trazer uma emogéu,
significado para o produto, ndo fazer por fazer, sem pensar em algo personalizado. Foi ai que

eu, pesquando, veio esse termo em 2010/2011, quando eu comecei a estudd)esigpne
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Thinking®, que é uma metodologia muito interessante. Acredito que me encaixo muito bem
nesse conceito délow Design

Pg1 Quais sdo os principais materiais utilizados?

Eni Eu wso mais o papel.dpel Vivaldi da marca Cansoe o papel Color Plysla Fedrigoni.

A principal marca que uso, a Canson, é de uma marca francesa, entdo eles utilizam papéis de
reflorestamento, que eu sei. E o papel de base que eu uso também €, deréileoa, que
também soO fazem de reflorestamento, com madeira certificada. Possuem o selo FSC, de
sustentabilidade.

Pq 7 Que preocupacdes ecoldgicas egpiiesentes no processo de escolha de materiais e
métodos de producdo?

En i Uma préatica que mudeoif a utilizacdo de plastico nas embalagens. Eu ndo uso mais o
plastico bolha. Eu uso o proprio papel, papel pardo para dar uma firmeza e coloco em uma caixa
de papeldo, no qual o cliente pode guardar o quadro, squisey deixar na parede e etc.
Contudoeu sempre tento cortar o maximo [de lixo], principalmente o plastico. Tentar cortar
essa ideia de consumo desenfreado e mudar nossa cultura, pois isso esté interno na gente. Outr.
coisa que eu faco muito é reutilizar o papel, principalmente as tiras.n&e ago a tira inteira

eu guardo. Possuaths onde eu guardo os restos. Viezes dou para e[seu filho] fazer
quadrinhos e savezes faco quadros menores, com composi¢cdes autorais, que acaba sendo
transformado em produto. Eu tento fazer o maximo qusigonpraticar o reaproveitamento.

Pqi1 Se a marcaabalha com recursos naturdig estuda qual é a melhor forma de utHiag?

Vocé s6 utiliza papel?

En i Agora sim. Antes eu utilizava, no inicio da marca, madeira de reaproveitamento. Eu
pegava bobias e fazia transformagdes em caixas com madeira e papelao. dsgoozo papel

teve mais retorno do publico, decidi produzir mais com o papel, com essa t€ariitag].

Pqg1 Vocé tem uma preocupacdo com a vida péstuma do produto e o descarte d&@ produto

Eni Sim, eu penso. dnto que eu Uso esses papeéis em especial, pois possuem protecdo contra
fungos, s&o livres de acidos e n&o desbotam. E um material que dura uma vida inteira. E também
com o design eu tento, dependendo da encomenda, criar algoengsial, que ndo seja tdo

fimodi nhao.

15 Design Thinkingabordagem gue ajuda na imerséo e na cridedmojetos mais coesos e de melhor qualidade.
Disponivel em: http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/entetidsign
thinking,369d9cb730905410VgnVYCM1000003b74010aRCREESss0 em jur2019.
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Do produto em si eu nunca pens® verdade. Do tipo: O que a pessoa vai fazer depois? A
madeira se pode reutilizar, se ndo quebrar. E madeira. O papel também é mais facil de ser
descartado. Na verdade, nunca pensei.

Pqgi Como € o processo de formacédo dos produtos? Qual técnica vocé utiliza?

Eni Tem varias formas. Alguns clientes pegam modelos que eu ja fizeaquer igual e tem

muitos que pgem esboc¢os antes. Na verdade, € sempre bom mandar com esboco, garque ass

a pessoa aprova. Ela manda as cores que ela quer, para depois nao precisar refazer, porque
sendo seria um quadro que vocé perde. Vocé ja garante na prova e no esboco, que a pessoa vz
gostar. Inclusive, hoje estou fazendo um que a cliente quer comdsodim, e eu sempre faco

em fundo branco. Faco das duas ei@s diferentes e vejo com ela qual semaeghor.

Eu apenas trabalho com o papel enrolado e depois embalo. Colo com a cola de PVA, cola de
artesanato. A técnica em si é enrolar o papel, fagmotornos e vou preenchendo de diversas
formas. Ela se cham@uilling e € usada desde a Idade Média, mas que foi esquecida por um
tempo. Era muito usada pelas mulheres para passarem o tempo, com temas sacros. Na verdade
€ uma técnica inspirada no Filigra, que é feito com ouro e prata. Da para fazer com fita de
cetim também e s6 agora que esta retomando. Vi na internet, quando estava gravida do meu
filho, em 2012, e decidi fazer. S6 que eu morava em uma cidade bem pequena em Santa
Catarina e la ndo teaoisa diferente, tipo papel, entdo usava cartolina mesmo, mas com o tempo
ficava tudo desbotado, e cola quente. A partir de la que fui pesquisando com que papel
funcionava e nao funcionava. E hoje em dia eu ensino essa técnica. Inclusive, vou para o Rio
emdezembrope sabado vou para Salvador, dar um curso sobre. Porque hoje em dia eu sou uma
das poucas pessoas que trabalham cQuiling no Brasil.

Pq1 Vocé sofre alguma dificuldade em trabalhar com produtos desse estilo?

En 7 Eu sinto dificuldade de pducdo. Sou s6 eu que faco. Entdo as vezes acabo me
desgastando. E um trabalho normal, vocé tem um tempo, mas as vezes vocé acaba dedicandc
mais tempo ainda. E algo que vocé pde muita energia, e ndo so o fisico. Penso também na parte
que a galera nado valpa, ndo quer pagar o que se deve. Hoje em dia, como ja tenho um certo
espaco nesse mercadomais tranquilo. Mas eu vejo pelas minhas alunas que comecam a
empreender nessa area. Elas sentem muitas dificuldades de as [pésggagrerem pagar o

que reémente valem um produto desses. E o tempo que vocé investiu, muito mais do que o
material. As pessoas nao valorizam. Porém eu vejo que tem um movimento muito massa de
valorizagéo disso, que esta crescendo, mas que ainda tem a briga com as grandes marcas.

Pqgi Como se da a relacdo da empresa com os funcionarios? E s6 vocé?
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Eni Na verdade, eu tenho a cunhada do meu marido, que é minha amigardéamCuritiba

e é formada em dministracdo. Ela que cuida da parte do financeiro.

Pqg 1 Vocé acredita que oedign do produto consegue levar para o cliente o qegrachor
acredita?

En i Sim. Eu acho que consigo levar. E também acho muito legal como o Universo trabalha,
porque quando o cliente chega com outbe outra ideia, as coisas ndo dao certo. Traalh

na leveza, no bem.

Pg 7 Qual € o papel que vocé acredita que seus produtos possuem no mercado? O seu
diferencial?

En - O diferencial é a técnica. A prépria criatividade, a construgdo. O meu trabalboho

gue hoje em dia vejo ele muito como inspoa De pessoas que me procuram para aprender a
técnica e me identifico muito com isso, de passar isso e inspirar, acho que esse papel é muito
legal. E também mostrar que da para viver disso. Vocé pode empreender, ficar em casa e ter
um negocio sustentaveldo de natural, mas de que ele se sustenta e de que te sustenta. Demora
um pouco, mas eu gosto de passar isso, principalmente para as mulheres, para elas verem que
€ uma alternativa.

Pq i Gostaria de propor um exercicio. Gostaria que vocé pensasseasnpalavras que
caracterizassem o produto de vocés e duas que caracterizassem a marca.

Eni Os produtosunicos e personalizados a marcacarinho e dedicacao.
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APENDICE B i FOTOGRAFIAS DAS ENTREVISTAS

Entrevista Leaf:

Figura 1: Processo de criagdo dos 6culos Figura 2 Estoque de madeiras

Fonte: O autor (2018)

Figura 3: Medidas de cada Oculos para o corte Figura 4: Maquina de corte para cada 6culos

Fonte: O autor (2018) Fonte: O autor (2018)
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Figura 5: Estrutura do 6culos depois de passar ela mac Figura 8 Modelos prontos para o trabalho manual

(N8 2O

Fonte: O autor (2018) Fonte: O autor (2018)

Figura 7 Colocacgéo das hastes de maneira artesanal Figura 8 Oculos prontos para receberem as lentes

-

Fonte: O autor (2018) Fonte: O autor (2018)

Figura 9 Maquina para lixar as lentes Figura 10 Colocacéo das lentes de maneira manual

Fonte: O autor (2018) Fonte: O autor (2018)
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Figura 11 Destaque 6culos Groove Double vermelho Figura 12 Destaque 6culos Leaf

\
Fonte: O autor (2018) Fonte: O autor (2018)
Figura 13 Cardeneta Leaf Figura 14 Headphone Leaf

Fonte: O autor (2018) Fone: O autor (2018)



